Sygn. akt XVI GC 977/21

WYROK
W IMIENIU RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

Dnia 23 listopada 2021 r.

Sad Okregowy w Warszawie XVI Wydzial Gospodarczy w skladzie:

Przewodniczacy — SSO Jan Wawrowski

Protokolant — starszy sekretarz sadowy Katarzyna Bienkowska

po rozpoznaniu 26 pazdziernika 2021 r. w Warszawie
na rozprawie
sprawy z powbdztwa (...) Spotki Akcyjnej w W.

przeciwko (...)Spélce z ograniczonq odpowiedzialnoscia w P. i (...) Spoélce z ograniczong
odpowiedzialnosciq w W.

o zakazanie czynéw nieuczciwej konkurencji

1. zobowiazuje (...) Spolke z ograniczong odpowiedzialnoScig w P. oraz (...) Spotke z ograniczong odpowiedzialnoScia
w W. do zaniechania czynéw nieuczciwej konkurencji w stosunku do (...) Spotki Akcyjnej w W. poprzez zakazanie
obydwu pozwanym:

a) korzystania z tytuléw programoéw telewizyjnych (...) Spotki Akcyjnej w W. w postaci: ,,(...)", (...), (...), (.)w
reklamie, ofertach lub sprzedazy jakichkolwiek produktow, zwlaszcza poprzez sklep internetowy pod adresem: (...).pl;

b) reklamowania, oferowania lub sprzedazy — w szczegblnoSci poprzez sklep internetowy pod adresem: (...).pl —
produktéw z naniesionymi na nie cytatami: ,,(...)!", ,(...)?!”, ,(...)”, »(...)”, »(oo)”, ()7, ()7, (DY

2. zasadza od (...) Spolki z ograniczona odpowiedzialnoScig w P. na rzecz Stowarzyszenia (...) w W. kwote 20.000,00
z} (dwadziescia tysiecy zlotych) tytulem sumy pienieznej na cel spoleczny;

3. zobowiagzuje (...) Spolke z ograniczona odpowiedzialnoécia w P. do zlozenia, w terminie 14 dni od daty
uprawomocnienia sie wyroku i jego pozostawienia przez nieprzerwany okres 14 dni od jego zamieszczenia,
o$wiadczenia w serwisie internetowym (...) na stronie pod adresem: (...) z wytluszczeniem firm jego i (...) Spotki
Akcyjnej w W. powyzej linii lamania strony, na bialym tle o rozmiarach nie mniejszych niz 9oo x 350 pikseli,
sporzadzonego czcionka Times New Roman, rozmiar 20 pkt, w kolorze czarnym, otoczonego ramka koloru czarnego
o szeroko$ci nie mniejszej niz 3 pkt, skladajacego sie wylacznie ze wskazanej tresci, stanowigcego integralng czes$c
strony internetowej, o nastepujacej tresci:

Zarzad (...) Sp. z o0.0. o$wiadcza, ze dopuscil sie popelnienia czynéw nieuczciwej konkurencji na szkode (...) S.A.
w postaci bezprawnego nawigzywania w swojej dzialalnosci handlowej do produkeji telewizyjnych (...) poprzez
wykorzystywanie tytulow audycji telewizyjnych (...), (...), (...), (...), celem reklamowania i oferowania sprzedawanych
przez siebie produktéw oraz zamieszczania na oferowanych produktach charakterystycznych cytatéw pochodzacych



z programow (...). (...) Sp. z 0.0. wyraza ubolewanie z tego tytutlu oraz informuje, zZe niniejsze oSwiadczenie zostalo
opublikowane na skutek przegranego procesu sagdowego.;

4. oddala powddztwo w pozostalej czesci;
5. zasadza na rzecz (...) Spétki Akeyjnej w W., tytulem zwrotu kosztoéw procesu:

a) od (...) Spdlki z ograniczona odpowiedzialnoscia w P. kwote 12.908,50 zt (dwanascie tysiecy dziewieéset osiem
zlotych i pieédziesiat groszy) wraz z odsetkami ustawowymi za op6znienie od dnia uprawomocnienia sie wyroku do
dnia zaplaty;

b) od (...) Spokki z ograniczona odpowiedzialnoScia w W. kwote 8.605,66 zt (osiem tysiecy sze$éset pieé¢ zlotych i
sze$édziesiat sze$é groszy) wraz z odsetkami ustawowymi za op6Zznienie od dnia uprawomocnienia sie wyroku do dnia
zaplaty.

SSO Jan Wawrowski

Sygn. akt XVI GC 977/21

UZASADNIENIE

Pozwem z 13 listopada 2018 r. (...) Spotka Akcyjna w W. (dalej rowniez jako (...)) wniost o:

1. zobowigzanie (...) Sp. z 0.0. z siedziba w P. (dalej réwniez jako: (...), ,pozwany 1") do zaniechania w stosunku
do powoda czynéw nieuczciwej konkurencji poprzez zakazanie (...) korzystania z tytutow programéw telewizyjnych
powoda, w szczeg6lnosci ,,(...)", (...), (...)', w reklamie, ofertach lub sprzedazy jakichkolwiek produktow, zwlaszcza
poprzez sklep internetowy pod adresem (...).pl,

2. zobowigzanie (...) Sp. z 0.0. z siedziba w P. do zaniechania w stosunku do powoda czyn6w nieuczciwej konkurencji
poprzez zakazanie (...) reklamowania, oferowania lub sprzedazy - w szczeg6lnoéci poprzez sklep internetowy pod
adresem (...).pl - produktéw z naniesionymi na nie cytatami: ,,(...)!" - stowa M. G. (1) z Programu (...)), ,,(...)?!" - sfowa
M. G. (1) w Programie (...), ,(...)" - stowa M. G. (1) w Programie (...), ,(...)" - stowa M. G. (1) w Programie (...), ,,(...)"
- sfowa M. G. (1) w Programie (...), ,(...)" - stowa J. P. z Programu (...), ,(...)" - stowa M. R. z Programu (...), ,,(...)!"
- sfowa M. R. z Programu (...),

3. zobowigzanie (...) Spotka z ograniczong odpowiedzialno$cia z siedziba w W. (dalej rowniez jako: (...), ,pozwany 2")
do zaniechania w stosunku do powoda czynoéw nieuczciwej konkurencji poprzez zakazanie (...)korzystania z tytulow
programoéw telewizyjnych powoda, w szczegblnosci ,(...)", (...), (...), wreklamie, ofertach lub sprzedazy, jakichkolwiek
produktéw, w szczegolnosci poprzez sklep internetowy pod adresem (...).pl,

4. zobowiazanie (...) Spo6ika z ograniczona odpowiedzialnoScia z siedzibg w W. do zaniechania w stosunku do powoda
czyndéw nieuczciwej konkurencji poprzez zakazanie (...) reklamowania, oferowania lub sprzedazy w szczegolnos$ci
poprzez sklep internetowy pod adresem (...).pl - produktéw z naniesionymi na nie cytatami: ,,(...)!" - sfowa M. G. (1) z
Programu (...)), ,(...)?!" - sfowa M. G. (1) w Programie (...), ,,(...)" - stowa M. G. (1) w Programie (...), ,(...)" - stowa M.
G. (1) w Programie (...), ,(...)" - stowa M. G. (1) w Programie (...), ,(...)" - stowa J. P. z Programu (...), ,(...)" - stowa
M. R. z Programu (...), ,(...)" - sfowa M. R. z Programu (...),

5. zobowiazanie (...) z siedziba w W. do usuniecia skutkow niedozwolonych dzialahh poprzez nakazanie
pozwanemu (...) usuniecia z wszelkich stron internetowych, wszelkich serwerow, sieci komputerowych oraz innych
ogolnodostepnych sieci lub noé$nikéw danych - w szczego6lnoéci ze sklepu internetowego dostepnego pod adresem
(...).pl - za pomoca ktbérych prowadzi on swoja dzialalno$¢ gospodarcza, ofert sprzedazy produktéow wskazanych w
punkcie 6 petitum pozwu,



6. zobowiazanie (...) do usuniecia skutkéw niedozwolonych dzialah poprzez nakazanie (...) z siedziba w W. usuniecia
z wszelkich stron internetowych, wszelkich serwerdw, sieci komputerowych oraz innych ogélnodostepnych sieci lub
no$nikow danych - w szczego6lnosci ze sklepu internetowego dostepnego pod adresem (...).pl - za pomocg ktérych
prowadzi on swoja dzialalno$é gospodarcza, ofert sprzedazy produktéw wskazanych w pkt 5 petitum pozwu,

7. zasadzenie od (...) sumy pienieznej w wysokoSci 20.000 zl na cel spoleczny zwigzany ze wspieraniem kultury
polskiej oraz ochrong narodowego dziedzictwa w postaci: STOWARZYSZENIE (...) w W.,

8. zobowiazanie (...) do zloZenia o$wiadczenia w formie widocznego ogloszenia o nastepujacej tresci:

Zarzad (...) Sp. z o.0. o$wiadcza, ze dopuscil sie popelnienia czynéw nieuczciwej konkurencji na szkode
(...) S.A. w postaci bezprawnego nawigzywania w swojej dzialalnoéci handlowej do produkcji telewizyjnych
(...) poprzez wykorzystywanie tytulow audycji telewizyjnych, w szczegblnosci (...), (...), »(..), (...), celem
reklamowania i oferowania sprzedawanych przez siebie produktéw oraz zamieszczania na oferowanych produktach
charakterystycznych cytatow pochodzacych z programéw (...). (...) Sp. z 0.0. wyraza ubolewanie z tego tytulu oraz
informuje, Ze niniejsze oS§wiadczenie zostato opublikowane na skutek przegranego procesu sadowego.”

w serwisie internetowym (...) na stronie pod adresem (...) z wytluszczeniem firmy powoda oraz pozwanego ad 1,
powyzej linii lamania strony, na bialym tle o rozmiarach nie mniejszych niz 900 x 350 pikseli, przy czym pole
o$wiadczenia powinno by¢ otoczone ramka koloru czarnego o szeroko$ci nie mniejszej niz 3 pkt, sporzadzonego
czcionka Times New Roman, rozmiar 20 pkt, w kolorze czarnym, skladajacego sie wylacznie z tre$ci wskazanej
powyzej. Ogloszenie powinno stanowi¢ integralng czesé strony internetowej oraz powinno zostaé zlozone w terminie
14 dni od daty uprawomocnienia sie wyroku i powinno pozostawac¢ na ww. stronie internetowej przez nieprzerwany
okres 14 dni od daty jego zamieszczenia;

Ponadto powdd wnibdst o zasadzenie od pozwanych kosztéw postepowania, w tym kosztow zastepstwa procesowego
w wysokoSci czterokrotnoéci stawki minimalnej w rozumieniu rozporzadzenia Ministra Sprawiedliwosci z 22
pazdziernika 2015 r. w sprawie oplat za czynnoSci radcéw prawnych (Dz. U. z 2015 1. poz. 507, ze zm.), co uzasadnione
jest charakterem sprawy i nakladem pracy pelnomocnika powoda, oraz zwrotu oplaty skarbowej w wysokosci 68
zlotych.

W uzasadnieniu powdd wskazal, ze pozwany 1, prowadzacy portal internetowy (...) po$wiecony tematyce
rozrywkowej, dokonuje za pos$rednictwem sklepu internetowego sprzedazy produktéw, w ktérych wykorzystuje
materialy pochodzace z programéw (...), w tym cytaty (tzw. ,bonmoty”) wystepujacych w tych programach oséb oraz
tytuly programéw telewizyjnych. Jednoczeénie, infrastruktura techniczna sklepu internetowego (...) utrzymywana
jest przez pozwanego 2 (...) sp.z0.0. w W., ktory przeprowadza takze sprzedaz produktéw V. (...) i korzysta w wymiarze
gospodarczym z oznaczen nalezacych do (...) oraz reklamuje swoje wlasne ustugi poprzez jeden z zakwestionowanych
produktow.

Dzialania pozwanych w ocenie powoda stanowig czyn nieuczciwej konkurencji, polegajacy na pasozytniczym
korzystaniu z renomy i rozpoznawalno$ci powoda oraz pasozytniczej konkurencji wobec powoda, a takze naruszenia
dobrego obyczaju poszanowania cudzego interesu gospodarczego wskutek pozbawienia (...) mozliwoéci pelnego
zdyskontowania wytworzonej przez siebie wartoSci: swobodnej komercjalizacji towaréw powiazanych z wlasnymi
produkcjami, ksztaltowania polityki licencjonowania, korzysci wynikajacych z pierwszenistwa na rynku w sprzedazy
towar6éw merchandisingowych, poszanowania wlasnej klienteli wypracowanej przez wiele lat staran i nakladow
gospodarczych czy zaniechania narazania na szkode reputacyjng wskutek rozpowszechniania nieautoryzowanych,
niekontrolowanych produktow.

Ponadto powod wskazal, ze dzialania pozwanych stanowia rozpowszechnianie wprowadzajacych w blad informacji
o wlasnym przedsiebiorstwie poprzez sprzedaz produktéw nawigzujacych do programoéw telewizyjnych powoda oraz
postlugiwanie sie tytulami jego programéw telewizyjnych i stworzeniu w ten sposéb wrazenia powiazan pomiedzy



przedsiebiorstwami pozwanych oraz powoda w celu przysporzenia sobie korzySci. W ocenie powoda pozwani dokonuja
wadliwego oznaczenia sprzedawanych towaréw mogacego wprowadzi¢ w blad co do ich pochodzenia oraz co do
istniejacych powigzan pomiedzy przedsiebiorstwami pozwanych oraz powoda, polegajacego na istnieniu stosownej
umowy licencyjnej lub dystrybucyjnej, badz dzialania pozwanych w charakterze oficjalnych dystrybutoréw towaréow
merchandisingowych powoda.

(pozew, k. 3-53)

W odpowiedzi na pozew z 7 stycznia 2019 r. (...) Sp. z 0.0. wniost o oddalenie powddztwa w calo$ci oraz o zasadzenie
od powoda kosztéw procesu, w tym kosztow zastepstwa procesowego, wedtug norm prawem przepisanych.

W uzasadnieniu pozwany wskazal, ze jego dzialalno$¢ jest zgodna z prawem i dobrymi obyczajami, nie stwarza
ryzyka konfuzji oraz nie narusza interesu przedsiebiorcy a takze praw oso6b trzecich. Caloksztalt dzialan pozwanego
1 ma glownie charakter satyryczny i karykaturalny, a sprzedawane produkty sa kontynuacja tworzenia tresci o
takim charakterze. Pozwany wskazal, ze w sklepie znajduja sie m.in. produkty opatrzone cytatem slownym oséb
wystepujacych zawodowo w mediach, nie tylko w audycjach telewizyjnych powoda, ale takze u innych nadawcow,
a osoby te sa rozpoznawalne przez odbiorcéw treéci pozwanego, za$ ich dzialalno$é jest szeroko komentowana
przez pozwanego 1 w ramach prowadzonego przez niego portalu internetowego. Celem uzycia tych powiedzen, jest
obrocenie ich w wizualny Zart (pomieszany w pewnym stopniu z krytyka pewnych zjawisk spolecznych), karykature
lub pastisz, ukazujac je w nowym, czesto zaskakujacym kontekscie, dostepny na sprzedawanych produktach, bedac w
rezultacie przejawem sztuki internetowej, ktory stanowi utwor poprzez utrwalenie pomyshi pozwanego, opartego na
jego przemy$leniach czy odczuciach co do konkretnych zachowan czy zjawisk, w formie, ktéra pozwany kazdorazowo
okreéla wedle wlasnego zalozenia i wlasnego projektu. Pozwany wyjasénil, ze celem oferowanych w sprzedazy
produktéw nie bylo podszywanie sie pod renome powoda, na co wskazuje wyrazne wymienienie w opisie produktu
osoby wypowiadajacej uzyty w produkcie cytat oraz tytul programu, w ktérym padly dane slowa. Powyzsze wskazuje
roéwniez na zachowanie rzetelnosci kupieckiej pozwanego. Uzycie wylacznie samej wypowiedzi, zawierajacej wysoki
ladunek humorystyczny, zostal natomiast inkorporowany do produktéw pozwanego w spos6b tworczy, na zasadzie
chronionej prawem parodii.

Pozwany zakwestionowal monopol powoda na wtérne komercyjne wykorzystanie przedmiotowych bon motéw, oraz
fakt ich wykreowania. Pozwany wskazal, ze przedmiotowe cytaty sa nierozlacznie zwigzane z osobami, ktoére je
wypowiedzialy, a ich kultowy charakter jest zwigzany wylacznie z popularno$cia i charyzma tych oséb, w catkowitym
odseparowaniu ich od dzialalnosci gospodarczej powoda.

Pozwany wskazal, ze powdd nie wprowadza do obrotu towaréw o oznaczeniach uzytych przez pozwanego, a produkty
ze wskazanymi w pozwie cytatami znajdowaly sie w ofercie sprzedazy (...) juz w 2016 r., natomiast do momentu
zlozenia pozwu, powod nie zglaszal jakichkolwiek zastrzezen co do sprzedazy przedmiotowych produktéw przez
pozwanego. Pozwany dodal ponadto, iz cze$¢ uzytych projektdéw powstala przy akceptacji M. G. (2) — autorki uzytych
w projektach stow.

(odpowiedz na pozew, k. 228-246)

W odpowiedzi na pozew z 9 stycznia 2019r. (...) Sp. z0.0. w W. wnibst o oddalenie powddztwa w calo$ci w stosunku do
niego oraz o zasadzenie na jego rzecz kosztow postepowania, w tym kosztow zastepstwa procesowego, wedlug norm
przepisanych.

W uzasadnieniu pozwany wskazal, ze pomiedzy nim a (...) nie zachodzi stosunek konkurencji. Podmioty te prowadza
bowiem dzialalno$¢ na zupelie innych, niepowigzanych ze soba rynkach. Ponadto hasla zamieszczane na produktach
oferowanych w ramach platformy byly wykorzystywane do promocji samych programoéw telewizyjnych powoda, a
nie do promowania jakichkolwiek innych produktéow lub uslug, za§ powdd nie zajmuje sie sprzedaza produktow
podobnych do tych oferowanych w ramach platformy. W ramach dotychczasowych produktéw merchandisingowych
powoda, powigzanie produktéw merchandisingowych z dzialalnoScia powoda nastepuje przede wszystkim przez



wykorzystanie na produktach nazwy programu orazlogo (...), a takze ewentualnie wizerunku osoby zwigzanej zdanym
programem. Zaden z tych elementéw nie zostal wykorzystany na produktach wskazanych w pozwie. Dodatkowo
pozwany wskazal, ze sformulowania zamieszczone na produktach oferowanych w ramach platformy sa uzywane przez
osoby wystepujace w programach powoda, niezaleznie od programoéw powoda. W dalszej kolejnoSci pozwany wskazal,
ze ceny produktéw opatrzonych cytatami pochodzacymi z programéw (...) nie réznia sie od cen innych produktow
oferowanych w ramach sklepu (...), a zatem cytaty te nie sg Zrodlem istotnego podwyzszenia warto$ci oferowanych
produktow.

(odpowiedz na pozew z dnia 9 stycznia 2019 r., k. 261-287)
Na dalszych etapach postepowania strony podtrzymaly swoje stanowiska.
Sad ustalil nastepujqgcy stan faktyczny.

(...) Spotka Akeyjna z siedzibg w W. jest nadawca na terytorium P.kanalow telewizyjnych takich jak (...), (...), (...), (...),
(...), (.0, (., (.), (...), dostepnych w kraju i za granica.

(dowod: odpis z KRS, k. 60-66, wydruk ze strony internetowej (...) k. 67-69)

W repertuarze stacji (...) znajduja sie m. in. programy rozrywkowe (...), ,(...), (...), (...) oraz (...). W programach
tych biora udzial osoby powszechnie znane, zwigzane z show- biznesem, kultura, mediami i sportem. Programy te nie
sg rezyserowane. W trakcie produkcji wykorzystywany jest scenariusz ramowy, natomiast efekt widoczny na ekranie
powstaje w wyniku interakeji uczestnikdéw programu.

(dowod: wydruk ze strony internetowej (...) , k. 70-72, zeznania J. S., k. 636, zeznania M. G. (3) k. 636, zeznania S.
0., k. 636, zeznania G. P., k. 636, zeznania M. G. (4), k 636)

(...) promuje swoja dzialalno$¢ miedzy innymi dzieki rozpoznawalnym na rynku medialnym osobom, biorgcych udziat
w programach (...) i silnie zwigzanym wizerunkowo ze stacja. Do tych osob naleza m.in. M. G. (2), J. P. oraz M. R,
biorgce udzial w programach (...), ,(...)", (...), (...) oraz (...).

(dowdd: spoty promocyjne (...), k. 54, informacje o programach z W., k. 75-86, zestawienie spotéw reklamowych
wskazanych programéw telewizyjnych, k. 54)

M. G. (2), zostala uznana za ,(...) w konkursie (...), otrzymala nagrode dla (...) w konkursie (...), oraz nagrode dla
najbardziej wyr6zniajacych sie postaci polskiego show-biznesu w konkursie (...) Z kolei M. R. otrzymala nagrode w
kategorii ,(...)" w konkursie (...)

Program ,(...)" w sezonie wiosennym 2018 r. ogladalo blisko(...) widzéw, a sezon jesienny 2018 r. blisko (...)widzéw.
Program (...) w 2017 r. ogladalo blisko (...)widzéw. Program (...) ogladalo w 2018 r. ponad (...) 0os6b, zaé pogram (...)
w 2018 r. posiadal widownie na poziomie ponad (...)widzow.

Zgodnie z umowami zawartymi przez (...) z producentami poszczegélnych programéw telewizyjnych, prawa do
efektow powstalych w wykonaniu kazdej z uméw przez kazda z os6b lub podmiotow je zawierajacych, w tym utworéw,

przystuguja (...).

(dowod: umowa z dnia 1 lipca 2017 r. pomiedzy (...) S.A. sp. z 0.0. a M. M., k. 528-534, umowa z dnia 4 lutego 2017 r.
r. pomiedzy (...) S.A. sp. z 0.0. aJ. P., k. 545-550 , umowa z dnia 2 stycznia 2018 r. pomiedzy (...) sp. z 0.0. a spotka
(...) spoltka z ograniczona odpowiedzialnos$cia sp.k., k. 536-543, umowa z dnia 18 grudnia 2019 r. pomiedzy (...)a(...)
Sp. z 0.0, k. 552-558, umowa z dnia 13 lutego 2019 r. pomiedzy (...) a (...) sp. z 0.0., k. 560-566, zeznania A. T. (1),
k. 636, zeznania J. S., k. 636)



(...) posiada pakiet praw zwiazanych z komercjalizacja produkcji telewizyjnych, m.in. wylaczne prawo do
komercjalizacji produktéow i ustug zwigzanych z danym programem, ktérego dotyczy kontrakt. (...) w ramach
powyzszych uprawnien korzysta z narzedzia marketingowego jakim jest merchandising.

(dowdd: zeznania A. T. (2), k. 636)

Na podstawie seriali i programoéw telewizyjnych produkowanych przez (...) powstaja oficjalne produkty powoda, w
tym ksigzki ( (...), poradnik (...)" autorstwa M. R.) sprzedawane w liczbie od (...) do(...) tys. egzemplarzy.

(dowdd: fragment prezentacji marketingowej (...), k. 139-148, zeznania A. T. (1), k. 636)

(...) prowadzi dzialalno§¢ m.in. artystyczng i dziennikarska w ramach ktérej, za posrednictwem popularnej
strony internetowej (...) oraz medi6w spoleczno$ciowych, dostarcza swoim odbiorcom produkty multimedialne
o charakterze glownie satyrycznym i karykaturalnym. Od 2015 r. (...) prowadzi réwniez sprzedaz produktéw
odziezowych i akcesoriéw za poérednictwem sklepu (...). pl. Link prowadzacy bezposrednio do sklepu dostepny jest
na stronie internetowej (...) w zakladce ,Sklep”. Sklep jest obstugiwany przez spotke (...) sp. z 0.0. w ramach serwisu
Swiadczacego ustlugi tworzenia sklepow internetowych, zamieszczania w nich oferowanego do sprzedazy asortymentu
towarow oraz zawierania umoéw sprzedazy produktow (§ 3 Regulaminu serwisu (...)).

(dowod: wyciag z bazy whois dotyczacy domeny (...).pl, k. 188-189, wyciag z KRS spokki (...) sp. z 0.0., k. 190-195,
wydruk ze strony internetowej https://(...).html, k. 196-200, email z konta (...) z 19 wrze$nia 2018 r., k. 206 , dowdd
zakupu faktura VAT (...) wraz z mailem potwierdzajacym zamoéwienie, k. 201-202, zdjecie zakupionych towarow
wraz z ich opakowaniem kuriera (...), k. 203, wydruk zakladki ,zwroty i reklamacje" w sklepie (...).pl, k. 204-205,
przesluchanie pozwanego 1, k. 750)

Zgodnie § 11 regulaminu serwisu (...), uzytkownik serwisu, poprzez zamieszczenie w sklepie asortymentu z
umieszczonym na nim wzorem graficznym lub slowno-graficznym o$wiadcza, ze utwory umieszczane przez niego o
w serwisie (...).pl stanowia przejaw jego wlasnej dzialalnoSci tworczej i stanowia utwor w rozumieniu ustawy dnia
4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych oraz iz przysluguja mu prawa autorskie majatkowe
do utwordw, ktore zamiedcil w serwisie (...).pl lub tez uzyskal od os6b uprawnionych wymagane zgody na ich
rozpowszechnianie i udzielanie dalszych licencji oraz iz utwory umieszczane przez niego w serwisie nie naruszajg praw
0s6b trzecich. Ponadto, zgodnie z regulaminem platformy, zakazane jest zamieszczanie w jej ramach bezprawnych
treéci, w szczegblnoSci naruszajacych prawa osob trzecich (§ 6 regulaminu Platformy). Jednoczeénie, uzytkownik
przed zamieszczeniem w sklepie produktéw z danym wzorem, o§wiadcza w szczeg6lnosci, ze elementy umieszczane
przez uzytkownika na Platformie nie naruszaja praw osob trzecich (§ 11 regulaminu Platformy). Jednoczeénie, zgodnie
zregulaminem Platformy, w razie ujawnienia roszczen przez osobe trzecig w zakresie bezprawnego naruszania jej praw
przez uzytkownika Platformy, zobowiazany jest on do podjecia wszelkich dzialan faktycznych i prawnych potrzebnych
do usuniecia skutkéw naruszen (§ 12 regulaminu Platformy).

Sklep oferuje do kupienia podstawowy asortyment ubran, toreb na zakupy, czapek, poszewek, etui oraz innych
akcesoriow opatrzonych cytatem stownym oséb wystepujacych w mediach, w tym w programach telewizyjnych (...),
takich jak:

-GG L)Y (L))" stowa M. G. (2) z programu (...)
- ,(...)" - stowa M. R. z programu (...),
- (. )" - sfowa M. R. z programu (...).

Personalia autora cytatu oraz tytul programu, z ktérego dany cytat pochodzi pojawiaja sie w opisach sprzedawanych
towardw.



(...) oferuje rowniez produkty nawigzujace w inny sposéb do programéw (...), m. in. zamieszczajac na produktach
wizerunek M. R..

Spoérod znajdujacej sie w sklepie oferty (...)przedmiotéw, liczba produktéw nawigzujacych do produkeji (...)
wynosila(...).

(dowod: zestawienie produktow nawigzujacych do gwiazd (...) na plycie CD, k. 149, nagranie fragmentéw produkcji
telewizyjnych (...), wydruk oferty produktu, k. 150, informacja o serialu ,,(...)" z W., k. 151-152)

Cytaty ,,(...)?", ,,(...)?!7, ,(..)", ,(..)", ,(...)" byly uzywane w zwiastunach programéw (...) i wielokrotnie emitowane
na kanalach telewizyjnych i internetowych (...). Cytaty te pojawialy sie takze w tytulach materialow prasowych
dotyczacych programow (...), a pochodzacych od nadawcéw innych niz spélka (...)

(dowod: nagrania zwiastunéw na plytach CD, k. 54, wydruk z portalu (...) ,,(...)?! (...)", k. 153-155, artykul z portalu
(...).pL ,(...)", k. 156-158, artykut z portalu (...).pl ,(...). (...)", k. 159, wydruk artykulu z portalu (...).pl ,,(...): (...)! (...)",
k. 169-178, wydruk artykutu z portalu (...).pl ,(...): (...), k. 179-187, zeznania M. G. (4), k 636)

(-..) nigdy nie wyrazil zgody na czynienie nawigzan do swoich programéw przez (...) (okoliczno$¢ bezsporna).

Nabywcy docieraja do sklepu (...) za poérednictwem linkowania w mediach spolecznoSciowych pozwanego 1
oraz poprzez wyszukiwanie fraz, takich jak ,(...)" (33.62% wyszukiwan), (...) (33.19% wyszukiwan), ,,(...)" (33.19%
wyszukiwan).

(dowdd: wydruki z raportu dla strony z narzedziem S., k. 256-2589 )

Powyzszy stan faktyczny ustalono w oparciu o dowody w postaci dokumentéw, ktore nie byly kwestionowane przez
strony, nie budzily réwniez watpliwosci Sadu.

W sprawie réwniez przestuchano swiadkow oraz strone pozwana, ktérych zeznania Sad uznal za wiarygodne, gdyz
byly spéjne, logiczne i zgodne z pozostalg czeScig materialu dowodowego w postaci dokumentow, z ktéra wzajemnie
sie potwierdzaly i uzupekialy, tworzac spdjna logicznie chronologicznie cato$¢.

Sad zwazyl, co nastepuje.
Powodztwo zastugiwalo na uwzglednienie w przewazajacej czesci.

Powo6d w niniejszej sprawie oparl swoje roszczenie na przepisach ustawy z 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwe;j
konkurencji (t.j. Dz.U. z 2020 r. poz. 1913) (dalej jako ,u.z.n.k.), jako podstawe wskazujac art. 3 u.z.n.k., a takze art.
10 oraz 14 u.z.n.k.

Zgodnie z treScig art. 3 ust. 1 u.z.n.k. czynem nieuczciwej konkurencji jest dzialanie sprzeczne z prawem lub
dobrymi obyczajami, jezeli zagraza lub narusza interes innego przedsiebiorcy lub klienta. Czynami nieuczciwej
konkurencji sa w szczegblnoSci: wprowadzajace w blad oznaczenie przedsiebiorstwa, falszywe lub oszukancze
oznaczenie pochodzenia geograficznego towaréw albo ushug, wprowadzajace w blad oznaczenie towaréw lub ushug,
naruszenie tajemnicy przedsiebiorstwa, naklanianie do rozwigzania lub niewykonania umowy, nasladownictwo
produktéw, pomawianie lub nieuczciwe zachwalanie, utrudnianie dostepu do rynku, przekupstwo osoby pelniacej
funkcje publiczng, a takze nieuczciwa lub zakazana reklama, organizowanie systemu sprzedazy lawinowej oraz
prowadzenie lub organizowanie dzialalno$ci w systemie konsorcyjnym (art. 3 ust. 2 ww. ustawy).

Stosownie do art. 3 ust. 1, uznanie dzialania za czyn nieuczciwej konkurencji warunkowane jest kumulatywnym
spelieniem nastepujacych przestanek :

a) czyn ma charakter konkurencyjny,



b) narusza lub zagraza interesowi innego przedsiebiorcy lub klienta,
c) jest bezprawny, tj. sprzeczny z prawem lub dobrymi obyczajami.

W pierwszej kolejnoéci nalezy wskazaé, ze dzialanie konkurencyjne to dzialanie o celowym charakterze,
ukierunkowane na wzmocnienie badZ utrzymanie pozycji rynkowej przedsiebiorcy. Konkurencyjne sa przy tym
wylgcznie dzialania zewnetrzne, adresowane do innych uczestnikow wymiany rynkowej, majace na celu zdobycie
klientéw dla oferowanych przez nich towaréw przez zwiekszenie wlasnej efektywnoSci gospodarczej badz oslabienie
cudzej.

W tym miejscu nalezy podkresli¢, ze do popelnienia czynu nieuczciwej konkurencji nie jest konieczne pozostawanie
sprawcy takiego deliktu z przedsiebiorcg, ktorego interes zostal zagrozony lub naruszony, w stosunku konkurencji.
Pojecie to ma bowiem znaczenie generalne, tj. okresla pozostawanie w pewnym zwigzku, polegajagcym na wplywie
dzialania (zaniechania) jednego z przedsiebiorcow na sytuacje ekonomiczna (rynkows) innego. Okoliczno$é te
przywolal Sad Najwyzszy w wyroku z 17.06.2004 r., V CK 550/03, M. Praw. 2004/14, s. 631, zgodnie z ktérym
przedsiebiorca moze dopusci¢ sie czynu nieuczciwej konkurencji rowniez wtedy, gdy dziala w innej dziedzinie niz
konkurent. Oznacza to, ze nawet jesli nie ma miedzy przedsiebiorcami doslownie rozumianego stosunku konkurencji,
to np. postugiwanie sie przez jednego z nich oznaczeniem nalezacym do drugiego moze sie wigza¢ z nieuczciwym
wykorzystywaniem renomy drugiego przedsiebiorcy czy naruszaé inne jego interesy.

W odniesieniu do drugiej przeslanki Sad zwazyl, iz zagrozenie interesbw musi mieé¢ charakter bezposredni i
realny. Dzialanie konkurencyjne musi by¢ zatem zdolne wywiera¢ wplyw na innych przedsiebiorcow, niekorzystnie
oddzialywaé na ich sytuacje, naruszajac ich interesy gospodarcze. Przy czym interes gospodarczy nalezy rozumiec
szeroko, jako okre§lony stan korzystnie uksztaltowany dla przedsiebiorcy, albo taki, ktéry w przyszloSci moze
dla przedsiebiorcy stanowi¢ Zrodlo rzeczywistych albo oczekiwanych korzyéci (wyrok SN z dnia 4 listopada 2011
r., I CSK 796/10, Lex nr 1095811). O tym, czy dzialanie konkurencyjne jest zdolne wywiera¢ wplyw na innych
przedsiebiorcow decyduje sposob, w jaki takie dzialanie jest odbierane przez potencjalnych adresatow. Obowiazek
wskazania i udowodnienia naruszenia lub zagrozenia jego intereséw gospodarczych, a takze winy naruszyciela obciaza
wystepujacego z zarzutem nieuczciwej konkurencji.

Zgodnie za$ z ostatnia przeslanka, naruszenie prawa odnosi sie do bezwzglednie obowigzujacych przepiséw. Z kolei
dobre obyczaje rozumieé nalezy podobnie do zasad wspoélzycia spolecznego, jako normy moralne i zwyczajowe
stosowane w dzialalnoéci gospodarczej. O tym, czy dane dzialanie jest sprzeczne z dobrymi obyczajami, decyduje
caloksztalt okolicznosci, a zwlaszcza cel, uzyte $rodki i konsekwencje przedsiebranych dzialan. Czyn sprzeczny z
prawem moze, ale nie musi byé zarazem sprzeczny z dobrymi obyczajami, gdyz zalezy to od charakteru naruszonych
norm (por. M. Kepiniski Problemy ogblne nowej ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Ruch Prawniczy
Ekonomiczny i Socjologiczny 1994/2/1).

Zgodnie z powszechnie przyjetym w doktrynie i orzecznictwie pogladem, przepis art. 3 w ust. 1 w sposob ogolny okresla
czyn nieuczciwej konkurencji, podczas gdy w ust. 2 wymienia przykladowo niektore czyny, typizowane dodatkowo
w art. 5-17, przy czym wymienione w ustawie czyny nie tworza zamknietego katalogu, za nieuczciwie konkurencyjne
mozna uznac takze dzialanie niewymienione w art. 5-17, jezeli tylko spelnia ono przeslanki zdefiniowane w art. 3 ust. 1.

W ocenie Sadu dzialania pozwanych wyczerpuja wszystkie wskazane powyzej przestanki.

W niniejszej sprawie nie ulega watpliwosci, iz pozwani od 2018 r. w ramach swoich dzialalnosci gospodarczych
prowadza za posrednictwem sklepu internetowego sprzedaz odziezy i akcesoriow, takich jak etui, kubki, etc. O
wyjatkowosci oferowanych produktéw stanowi fakt opatrzenia akcesoriéw charakterystycznymi, humorystycznymi
nadrukami w postaci tekstu lub grafiki, ktérych tres¢ koresponduje z treSciami tworzonymi przez portal (...) w ramach
jego dzialalnoéci satyrycznej w mediach spoleczno$ciowych. W cze$ci nadrukéw umieszczonych na produktach
pozwanych wykorzystano cytaty pochodzace z programéw tworzonych przez powodke, o czym pozwani wprost



informowali klientéw w opisach produktéw umieszczanych w sklepie internetowym. Pozwana 1 sama przyznala ten
fakt, nadto znajduje on potwierdzenie w wydrukach ze strony internetowe;j.

W ocenie Sadu powdd sprostal réwniez obowigzkowi wskazania i udowodnienia naruszenia lub zagrozenia jego
interes6w gospodarczych, a takze winy naruszyciela.

Powdd wykazal, ze przystuguje mu wylaczne prawo do komercjalizacji tredci powstalych w ramach produkcji i
emisji programéw telewizyjnych (...), (...), (...), (...), a takze prawo do udzielenia w tym celu licencji podmiotom
trzecim. Wskazane treSci moga by¢ przedmiotem merchandisingu, ktory jest praktyka marketingowa polegajaca
na wykorzystywaniu symboli, przyciggajacych zainteresowanie potencjalnych nabywcoéw towaréw lub ustlug poza
zakresem pierwotnego uzywania tych symboli. Na sukces merchandisingu wplywa przede wszystkim popularnoéc
propagowanej tworczo$ci, a takze okreSlona jako$¢ wprowadzanych na rynek produktéw lub uslug, nalezyta
dystrybucja towaréw i strategia wprowadzania do obrotu. Bezumowne wprowadzanie przez pozwanych na rynek
towar6w oznaczonych tre$ciami pochodzacymi z produkecji (...) niewatpliwie wplywa na interes gospodarczy powoda.
Uzyte w nadrukach sprzedawanych towaréw sformulowania sg rozpoznawalne wéréd odbiorcow i identyfikowane
z programami powoda. Ponadto, w odczuciu spolecznym, zwlaszcza oséb mlodych, serwis (...) cieszy sie znaczaca
popularno$cia. Pozwani wykreowali zatem popularng przestrzen sprzedazowa na rynku, ktéra moze utrudnié
powodowi rozpowszechnianie jego wlasnych gadzetow merchandisingowych, a takze prowadzenie polityki licencyjnej,
a w konsekwencji utrudni¢ powodowi osiagniecie dodatkowych zyskéw ze sprzedazy gadzetéw nawiazujacych do
produkcji (...). Wraz z rozpoczeciem sprzedazy przedmiotéw oferowanych przez pozwanych powod utracil bowiem
przywilej bycia jako pierwszy na rynku, za$ potencjalni odbiorcy gadzetéw merchandisingowych powoda stanowig
jednoczeénie klientele pozwanych.

Dzialania pozwanych nalezy ponadto uznac za sprzeczne z dobrymi obyczajami.

Jak przyjmuje Sad Najwyzszy, dobre obyczaje kupieckie wyrazaja sie pozaprawnymi normami postepowania, ktorymi
powinni kierowac¢ sie przedsiebiorcy. Ich tresci nie da sie okresli¢ w sposdb wyczerpujacy, poniewaz ksztaltowane sg
przez ludzkie postawy uwarunkowane zaréwno przyjmowanymi warto$ciami moralnymi, jak i celami ekonomicznymi
izwigzanymi z tym praktykami zycia gospodarczego (wyrokz2/01/2007 .,V CSK 311/06). Pojecie dobrych obyczajow
konkretyzuje sie w okre$§lonym stanie faktycznym. Zastosowanie art. 3 ust. 1 wymaga za$ wskazania, jaki konkretnie
dobry obyczaj doznal naruszenia wskutek dzialan przedsiebiorcy (por. wyrok Sadu Najwyzszego z 27/02/2009 r., V
CSK 337/08).

W ocenie Sadu, sprzedaz produktéw opatrzonych treSciami pochodzacymi z programéw powoda bez uzyskania
jego zgody narusza dobre obyczaje kupieckie. W obecnie panujacych realiach rynkowych zdefiniowanie dobrych
obyczajow moze powodowacé trudnosei, gdyz wérdd funkcjonujacych na rynku podmiotéw gospodarczych funkcjonuje
swobodne podejécie w zakresie oceny norm moralnych i zwyczajow kupieckich. Pomimo tego, Sad w swoich
rozstrzygnieciach powinien dazy¢ do zachowania uniwersalnych miernikéw dobrych obyczajéow. Dobrym obyczajem
kupieckim jest niewatpliwie niewykorzystywanie cudzych osiagnie¢ w wypromowaniu swojego produktu oraz dla
zaistnienia w Swiadomosci konsumentéw ze swoim wyrobem bez ponoszenia w tym celu wlasnych wysitkow i
nakladéw finansowych. Taki obyczaj wywodzi sie z zakorzenionej w polskim spoteczenstwie, i w kazdym razie
zashugujacej na aprobate, normy moralnej, zgodnie z ktéra nikt nie powinien czerpaé nieuzasadnionych korzysci z
cudzej pracy. (por. wyroki Sadu Najwyzszego z 2/01/2007 1.V CSK 311/06iz 23/10/2008 r., V CSK 109/08). Zgodnie
zart. 3 ust. 1, czynem nieuczciwej konkurencji jest sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami wykorzystanie renomy
cudzego oznaczenia produktu lub, jezeli zagraza lub narusza interes innego przedsiebiorcy lub klienta, niezaleznie od
tego, czy wprowadza konsumenta w blad co do pochodzenia.

Pozwany 1 wprowadzajac do obrotu produkty z naniesionymi tekstami, bonmotami osoéb wystepujacych w
programach telewizyjnych (...) oraz wskazywaniem na ich pochodzenie z programéw powoda, korzystat w ocenie
Sadu z popularnoé¢ i renomy wypracowanej przez powoda. Niewatpliwie to opatrzenie produktéw pozwanych
charakterystycznymi cytatami decyduje o ich wartoSci sprzedazowej, atrakcyjnosci i skuteczno$ci ich sprzedazy, a



tym samym przyczynia sie do uzyskanego przez powoda zysku. Bez wskazanych napiséw akcesoria pozwanego nie
bylyby sprzedawane w takiej iloci i za taka cene, w jakiej s sprzedawane obecnie. Uzyte w gadzetach cytaty oraz
nazwy programoéw, z ktérych pochodza sg powszechnie rozpoznawalne, nawet dla osoby niebedacej widzem tych
programoéow. Programy (...), (...), (..), (...) sa szeroko reklamowane i komentowane w mediach, a ponadto w
materialach tych nierzadko uzywane sa cytaty pojawiajace sie na oferowanych przez pozwanych produktach. Nalezy
zatem stwierdzi¢, ze wyrazenia uzyte na koszulkach i akcesoriach pozwanych sa znane nie dlatego, ze sprzedaja je
pozwani, ale dlatego ze byly wykorzystane w programach (...). Powod wykazal za$, ze wypromowanie tych tresci nie
jest zasluga pozwanych, lecz stacji (...). Powod wykazal rowniez, ze programy, z ktérych pochodza treSci umieszczane
na produktach przedawanych przez pozwanego 1 ciesza sie w Polsce renoma, ktéra zasluguje na ochrone przed jej
pasozytniczym wykorzystywaniem przez inne podmioty rynkowe. Konkludujac, powod wykazal, ze w istocie jego
pozycja rynkowa zostata wypracowana staraniami i nakladami, ktérych oszczedza sobie pozwany 1, oferujgc sprzedaz
wskazanych w pozwie produktéw.

Udzial w naruszeniu zasad uczciwej konkurencji pozwanego 2 polegal na udostepnieniu pozwanemu 1 platformy
internetowej i posredniczeniu w sprzedazy, co niewatpliwie przedkladalo sie na promocje serwisu pozwanego 2
oraz korzy$ci finansowe osiggane w ramach $wiadczenia wskazanych wyzej ustlug. Ponadto, pozwany 2 réwniez
bezposérednio wykorzystywal motyw pochodzacy z programu powoda w celu promocji wlasnej dzialalnoSci,
wySwietlajac oferte sprzedazy produktu na stronie gléwnej serwisu.

Ocena zarzucanemu pozwanym przed powoda naruszenia artykuléw 10 i 14 u.z.n.k. nie ma znaczenia dla
rozstrzygniecia, skoro wykazane przez powoda okoliczno$ci sg wystarczajace do uwzglednienia powodztwa w zakresie
w jakim zostalo ono uwzglednione.

Sad uznal rowniez za adekwatne i uzasadnione zadanie powoda o zasgdzenie od pozwanego kwoty 20.000 zt na
wskazany cel spoleczny. Pozwany 1 bez watpienia znal renome i pozycje powoda na rynku oraz byt §wiadomy, ze
korzysta z tworczo$ci wytworzonej przez powoda. Wskazana przez powoda do zasadzenia kwota jest niewielka, za$
cel na ktory ma zostaé przeznaczona zwigzany jest ze wspieraniem kultury lub ochrona dziedzictwa narodowego.
Roszczenie to zostalo zatem uznane przez Sad za zasadne i adekwatne.

W ocenie Sadu zachodza réwniez podstawy do uwzglednienia zadania powoda o zlozenie przez pozwanego 1
o$wiadczenia o wskazanej w pozwie treSci Sad ocenil jako uzasadnione i adekwatne do stopnia naruszenia. Niemniej,
Sad przeredagowatl tre$¢ o$wiadczenia, usuwajac stlowa ,w szczegélno$ci”, sugerujace przez pozwanego 1 tytuldow
innych niz wskazane produkeji powoda, co nie zostalo wykazane w niniejszym postepowaniu.

Majac na uwadze powyzsze, na podstawie powolanych przepiséw, Sad orzekt jak w punktach 1, 2 i 3 sentencji wyroku.

Powodztwo podlegalo oddaleniu w zakresie roszczenia o usuniecie ofert sprzedazy wskazanych w pkt 5 petitum pozwu.
Z aktualnej wersji strony oferty sprzedazowej pozwanego 1 prowadzonej za poérednictwem platformy pozwanego 2
wynika, iz obecnie oferowane artykuly majg inng cene i sg prezentowane przez inne osoby, niz te pwskazane w petitum
pozwu. Zatem usuniecie ich w takiej wersji, w jakiej zada tego powdd nie byloby mozliwe. Wobec zmiany oferty, Sad
oddalil powbdztwo w tej czeSci, o czym orzeczono w punkcie 4 sentencji wyroku.

O kosztach procesu Sad orzekl na podstawie art. 100 k.p.c., stosunkowo rozdzielajac koszty, majac na uwadze, ze
pozwany 1 przegral proces w 34, za$ pozwany 2 w 2/3. Na koszty postepowania skladatl sie koszt oplaty od pozwu w
wysokoSci 17.500 z} oraz kosztow zastepstwa procesowego wedtug stawek minimalnych — 10.800 zl, ustalonych na
podstawie § 2 pkt 7 rozporzadzenie Ministra Sprawiedliwosci z 22 pazdziernika 2015 r. w sprawie oplat za czynno$ci
radcow prawnych, a takze oplaty skarbowej od pelnomocnictwa — 17 zl.

Sad nie znalazl podstaw dla ustalenia oplaty w wysokoSci przewyzszajacej stawke minimalng. W realiach niniejszej
sprawy, zwazajac na czynno$ci dokonywane przez pelnomocnika polegajace na sktadaniu pism procesowych i
wnioskéw, w tym wnioskow dowodowych oraz czynno$ci zwigzane z przestuchaniem $wiadkéw, uznaé nalezy, iz
czynno$ci te $wiadcza o nalezytej starannoSci pelnomocnika, jednakze nie stanowig one podstawy do przyjecia,



iz naklad pracy wykraczal ponad pewien standard przyjety w tego rodzaju sprawach. Sad nie znalazl rowniez
podstaw dla uznania, ze ponad standardowy zakres obowiazkéw wykraczal wklad pracy pelnomocnika w
przyczynienie sie do wyjasnienia okoliczno$ci faktycznych istotnych dla rozstrzygniecia sprawy, jak rowniez do
wyjaénienia i rozstrzygniecia istotnych zagadnien prawnych budzacych watpliwosSci w orzecznictwie i doktrynie. Przy
uwzglednieniu wartosci przedmiotu sporu w wysokosci (...) zt oraz charakteru i stopnia skomplikowania sprawy, w
ocenie Sadu, naklad pracy pelnomocnika w niniejszej sprawie nie uzasadnia ustalenia przez sad stawki wynagrodzenia
w wysoko$ci przewyzszajacej stawke minimalng, w szczeg6lnoSci majac na uwadze, ze powdd wystapil w pozwie
przeciwko dwom pozwanym z tozsamymi roszczeniami i nalezne mu jest wynagrodzenie od kazdego z pozwanych.

Zgodnie z art. 98 § 1* k.p.c. od kwoty zasadzonej tytulem zwrotu kosztéw procesu naleza sie odsetki, w wysokosci
odsetek ustawowych za op6znienie w spelnieniu $§wiadczenia pienieznego, za czas od dnia uprawomocnienia sie
orzeczenia, ktorym je zasadzono, do dnia zaplaty.

W zwigzku z powyzszym Sad orzekl jak w punkcie 5 sentencji wyroku.
SSO Jan Wawrowski
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